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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

经公司第四届董事会第三十五次会议审议通过2022年度利润分配预案为：拟按照现有总股本 

431,156,118股为基数，向全体股东每10股派发现金红利0.75元（含税），合计派发现金32,336,708.85

元（含税）。 

如在实施权益分派的股权登记日前若公司总股本发生变动的，公司拟维持分配总额不变，相

应调整每股分配金额，并将另行公告具体调整情况。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 亚士创能 603378 — 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 王永军 刘圣美 

办公地址 上海市青浦工业园区新涛路28号 上海市青浦工业园区新涛

路28号 

电话 021-59705888 021-59705888 

电子信箱 dmb@cuanon.com dmb@cuanon.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

公司主营业务为功能型建筑涂料、建筑保温装饰一体化材料、建筑节能保温材料、防水材料



及其应用系统的研发、生产、销售及服务。根据国家统计局印发的《国民经济行业分类》，公司所

属行业为“C26 化学原料和化学制品制造业”大类中“C264 涂料、油墨、颜料及类似产品制造”

之“C2641 涂料制造”；根据国家统计局印发的《战略性新兴产业分类》，属于 “3.3.7 新型功能

涂层材料制造”项下的“3.3.7.1 涂料制造”。公司所处行业为化学原料和化学制品制造业，所处细

分行业为建筑节能保温、防水与装饰材料行业，根据不同产品涉及的具体细分包括建筑涂料行业、

建筑节能材料行业、建筑防水材料行业。 

1、根据 GB/T2705-2003《涂料产品分类和命名》，建筑涂料主要分为墙面涂料、防水涂料、

地坪涂料、功能性建筑涂料等。随着社会经济发展，建筑涂料朝着水性化、高固体份、高装饰性、

高耐候性、高抗污性、功能性、可施工性、环境友好型等方向发展。 

我国是全球最大的涂料市场之一，预计现阶段市场规模约在 1750 亿-2000 亿元。2022 年以来，

受原料价格震荡、阶层分化加快、下游消费疲软等因素的影响，中国涂料行业营业收入有所下降。 

建筑涂料与其他许多建材相比，其重复消费的属性较强，目前我国人均涂料消费量远低于发

达国家，随着消费水平的提高，国内人均建筑涂料消费量将持续增长。 

2、建筑节能保温材料产品种类丰富、技术构造多样，主要产品包括聚苯板材、改性聚苯板材、

挤塑板、岩棉板、无机保温砂浆、聚氨酯发泡等。节能效果好、绿色环保、安全性能高是建筑节

能保温材料发展趋势。 

2008 年，我国《民用建筑节能条例》实施以来，建筑保温材料市场得到快速发展，预计现阶

段市场规模约在 2000 亿元。目前以产品多样化、厂家散小化、供应区域化为行业主要特征。 

在碳达峰、碳中和国家战略引领下，建筑节能行业将迎来发展新机遇，随着节能标准提高，

我国巨大的新建建筑和既有建筑节能改造，将创造更大的市场规模。 

3、建筑防水材料主要应用于工业与民用建筑、地铁、隧道、桥梁涵洞、市政工程等领域。现

阶段市场规模约在 2000 亿元。2022 年 1-10 月份，906 家规模以上防水企业的主营业务收入总额

958.41 亿元，比上年同期下降 5.4%；利润总额为 44.43 亿元，比上年同期下降 24.35%。 

4、现阶段，本行业市场格局和发展态势主要呈现以下特征： 

（1）市场集中度低。中国建筑涂料、建筑保温材料、建筑防水材料（统称“大建涂行业”）

合计市场规模预计在 6000 亿左右，但高度分散，行业内规模以下企业数量众多，头部企业市场集

中度极低，“大行业，小企业”特征明显。 

（2）发展空间巨大。我国城市发展进入存量提质改造和增量结构并重的新阶段，增量市场和

存量市场规模巨大，同时新型城镇化、基础设施建设、乡村振兴、国家重大区域战略、碳达峰、

碳中和、消费升级等，将进一步创造巨大市场空间，为行业发展注入了新动能、新机遇。 

（3）“大建涂”产业融合。近几年，基于业务协同、渠道协同、客户共享等方面的考量，建

筑涂料、建筑保温材料、建筑防水材料细分行业头部企业的产业布局、业务领域出现相互渗透、

相互融合的局面，这有助于头部企业在“大建涂”行业综合竞争优势的提升。 

（4）集中度提升加速。从行业特征及发达国家行业演变过程看，本行业具有高集中度属性，



基于产业发展的历史较短，本行业在我国尚处于高度分散阶段。但自 2019 年以来，建筑涂料、建

筑防水材料头部企业营收增速远高于行业平均增长率。随着我国全面推进绿色转型，大量“低小

散污”企业被出清，叠加头部企业加速扩张和市场下沉，市场集中度有望进一步加速提升。 

（一）主要业务 

公司主营业务为功能型建筑涂料、建筑墙体保温装饰一体化材料、建筑节能保温材料、防水

材料及其应用系统的研发、生产、销售及服务。 

公司是行业内少数同时拥有功能型建筑涂料、保温装饰一体化材料、建筑节能保温材料、防

水材料四大产品体系及其系统服务能力的企业之一。公司丰富的产品结构在建筑涂装、建筑节能、

建筑防水一体化解决方案和服务能力上具有显著的优势。 

公司产品和服务在北京奥运会场馆、上海世博会场馆、北京冬奥会场馆、北京大兴国际机场

等众多国家级标杆工程，以及遍布全国的公建项目、房地产开发项目、旧城翻新改造、厂房建设、

美丽乡村项目和个人家庭装修中得到广泛应用。 

1、在建筑涂料业务方面，公司是中国功能性建筑涂料的主要引领者之一。20 多年来，公司

以市场需求为导向，针对不同建筑风格、气候条件，开发出了具有高装饰性、高保色性、高防污

性、高耐候性、高抗裂性等特点的功能型建筑涂料 83 个系列 639 个品类，主要产品包括真石漆，

质感涂料、多彩涂料、弹性涂料、反射隔热涂料、氟碳涂料、金属漆、内外墙乳胶漆、艺术（意

境）漆、地坪漆等。 

2、建筑墙体保温装饰一体化材料，是传统外墙保温薄抹灰和涂料湿作业系统的升级换代产品，

涵盖涂料、涂装、无机板、保温板等行业的技术集成。作为本行业最主要的开拓者和引领者之一，

公司经过 20 年的研发和市场推广，产品及方案已在新建建筑、建筑节能改造等领域得到广泛应用。

主要产品包括氟碳漆饰面、金属漆饰面、御彩石饰面、CPST 柔性花岗岩等，可满足现代简约、法

式高层、法式多层等不同建筑风格。 

3、建筑节能保温材料，主要产品包括真金板、EPS 板、石墨聚苯板、岩棉板等，其中真金板

是公司完全自主研发的一种结构型、热固型的改性聚苯板，该材料运用高分子共聚改性技术和微

相复合技术，在每个 EPS 颗粒表面形成防火隔离膜，使其具有独立防火能力，实现了保温性能、

物理性能、安全性能三者平衡兼优的效果。目前，公司是行业内最大的建筑保温板材制造商和供

应商、服务商之一。 

4、防水材料，基于对“大建涂”融合趋势的认知，以及对建筑防水领域市场发展机遇的判断，

秉持“正品正标”的品牌理念，公司于 2020 年适时进入建筑防水材料领域，目前主要产品包括防水

卷材、防水涂料、防水辅材等。 

除上述产品、业务外，公司主营业务产品还包括干粉砂浆、涂装施工服务等。 

公司业务发展和延伸，始终坚持了“行业专业化，领域多元化，沿核心竞争能力扩张”的战

略定位，通过具有价值协同效应的相关多元化路径，持续打造产品端、客户端、服务端的综合能



力优势。 

（二）经营模式 

1、采购模式 

公司主要原材料采购以招标方式为主，实行技术认定、供应商保障能力认定、价格认定及采

购实施四权分离，相互协同、相互制衡。 

零星原材料、小批量研发材料，以及日常办公用品、其他非经常性物资采购，由采购部门会

同需求部门采用比价、议价等方式进行采购，必要时由招标办组织招标采购。 

2、生产模式 

公司目前主要采取以销定产、自主加工的生产模式。根据客户订单情况，通过自有生产设备，

自主组织安排生产。 

鉴于公司近几年销售增长较快，新增产能无法完全满足业务发展需求，同时为降低产品运输

成本，缓解公司高峰期生产线超负荷运转压力，部分砂浆、外墙腻子、保温材料、水性涂料、油

性涂料、防水材料等产品采取委托生产方式。 

随着公司重庆、石家庄、广州综合性工厂，以及滁州防水材料工厂、其他新建工厂逐步投产

和产能释放，公司委托生产的占比将有望大幅下降。 

3、销售模式 

公司的销售模式包括经销模式和直销模式，两种销售模式均为买断式销售。 

报告期，公司经销模式业务占主营收入比重 84.33%，直销模式业务占主营收入比重 15.67%。

最近五年来，经销模式业务结构比逐年提高。 

经销模式业务主要包括以下几种情况，（1）涂装工程、保温工程、防水工程的施工企业为完

成包工包料方式承接的项目，向本公司采购相关产品；（2）涂料、保温材料、防水材料的门店型

经销商向本公司采购相关产品；（3）消费者通过公司电商平台购买本公司相关产品；（4）其他贸

易型客户向本公司购买相关产品。 

直销模式业务主要包括以下几种情况，（1）工程项目的开发商、建设方、业主直接向本公司

采购相关产品；（2）工程项目的开发商、建设方、业主通过其控制的建材采购公司，向本公司采

购相关产品。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 6,583,262,247.38 7,182,117,174.09 -8.34 5,235,801,046.47 

归属于上市公

司股东的净资

产 

1,725,561,842.08 1,620,050,864.33 6.51 2,080,814,968.92 



营业收入 3,107,698,520.66 4,715,130,723.26 -34.09 3,506,693,613.89 

归属于上市公

司股东的净利

润 

105,730,620.76 -543,993,247.81 不适用 324,699,717.33 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

35,946,828.55 -647,819,664.43 不适用 284,926,872.37 

经营活动产生

的现金流量净

额 

324,274,777.17 -1,025,771,980.34 不适用 253,039,722.24 

加权平均净资

产收益率（%） 
6.32 -31.40 

增加37.72个百

分点 
21.42 

基本每股收益

（元／股） 
0.25 -1.27 不适用 0.79 

稀释每股收益

（元／股） 
0.24 -1.26 不适用 0.79 

 

 

 

 

 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 487,987,282.89 925,147,006.28 917,600,109.56 776,964,121.93 

归属于上市公司股东的净利

润 
-38,042,051.11 70,486,983.28 37,560,235.58 35,725,453.01 

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益后的净利润 
-46,970,031.18 48,081,308.45 30,119,305.13 4,716,246.15 

经营活动产生的现金流量净

额 
-415,129,146.81 113,582,555.77 151,749,944.40 474,071,423.81 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 18,490 



年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 17,596 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记或冻结情

况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

上海创能明投资有限

公司 
35,235,000 113,535,000 26.30 0 质押 29,000,000 

境内

非国

有法

人 

上海润合同生投资有

限公司 
12,919,500 41,629,500 9.64 0 质押 41,629,500 

境内

非国

有法

人 

上海润合同泽投资有

限公司 
11,745,000 37,845,000 8.77 0 无 0 

境内

非国

有法

人 

上海润合同彩资产管

理有限公司 
9,748,350 31,411,350 7.28 0 无 0 

境内

非国

有法

人 

李金钟 8,397,433 27,058,395 6.27 0 质押 18,500,000 

境内

自然

人 

赵孝芳 6,988,275 22,517,775 5.22 0 无 0 

境内

自然

人 

沈刚 4,111,425 13,247,925 3.07 0 质押 5,800,000 

境内

自然

人 

中信证券股份有限公

司－社保基金 17051

组合 

7,512,321 7,512,321 1.74 0 无 0 其他 

太平人寿保险有限公

司－传统－普通保险

产品－022L-CT001沪 

7,223,524 7,223,524 1.67 0 无 0 其他 

上海迎水投资管理有

限公司－迎水聚宝 15
1,350,000 4,350,000 1.01 0 无 0 其他 



号私募证券投资基金 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

1、创能明是公司控股股东；2、自然人股东李金钟先生是公

司实际控制人，赵孝芳为李金钟之配偶，沈刚是李金钟姐姐

之子，法人股东创能明、润合同生、润合同泽、润合同彩实

际控制人均为李金钟。 3、除上述关系，公司未知其他股东

是否存在关联关系或一致行动人的情况。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 
 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   



2022 年，房地产终端市场需求持续疲软，公司以“实施积极的经营举措和构建资金使用秩序”

为经营指导思想，围绕有质量的高速增长目标，坚定渠道下沉战略，推动业务结构、业务组合转

型优化，增强抵御外部输入性风险的能力。报告期，公司对大 B 业务进行战略性收缩，导致主营

业务收入下滑，全年实现营业收入 310,769.85 万元，同比下降 34.09%。但受产品提价、产品结构

影响等因素，综合毛利率同比上升了 8.38 个百分点，至 32.40%。归属于上市公司股东的净利润、

扣除非经常性损益的净利润分别为 10,573.06 万元、3,594.68 万元。 

 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


